Wirtualna aktywno$¢ w godzinach pracy

Uzytkownicy biznesowych serwiséw spotecznosciowych nie sg jednomyslni. Ponad 39% z nich
uwaza, ze aktywnos¢ w serwisie podczas pracy nie jest problemem dla ich pracodawcy, prawie 37%
ma przeciwne zdanie — wynika z badania przeprowadzonego przez Gemius na zlecenie Profeo.pl.

8 na 10 uzytkownikéw biznesowych portali spotecznosciowych jest aktywnych zawodowo. Prawie
potowa korzysta z takich serwiséw co najmniej kilka razy w tygodniu (w tym 18% korzysta z nich
codziennie, lub prawie codziennie). Jak wskazujg dane Profeo.pl, 60% uzytkownikdéw loguje sie w tym
portalu miedzy 9.00 a 18.00.

39% badanych nie wigze korzystania z serwiséw w godzinach pracy z negatywnymi konsekwencjami
ze strony pracodawcy. Niewiele mniej, bo 37% respondentéw jest zdania, ze wirtualne dyskusje,
prowadzone z firmowego komputera, mogtyby narazi¢ ich na nieprzyjemnosci.

Wykres 1 ,Czy uwazasz, ze aktywnos¢ w biznesowych serwisach spotecznosciowych, w godzinach
pracy, moze wigzac sie z negatywnymi konsekwencjami ze strony pracodawcy?”
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N 1102 - osoby posiadajace profil w co najmniej jednym z biznesowych portali spotecznosciowych.
Zrédto: Gemius na zlecenie Profeo.pl, pazdziernik 2008

4 na 10 badanych postrzega aktywnosé w portalach biznesowych jako istotng czes¢ swojego rozwoju
zawodowego. Dla 31% badanych uzytkownikéw, uzupetnianie profilu, wirtualne dyskusje czy
prowadzenie bloga nie majg nic wspdlnego z podwyzszaniem kwalifikacji zawodowych.

Poprzez aktywnosc¢ w serwisie, budujemy nie tylko osobisty wizerunek w sieci, ale mamy swdj udziat w
kreowaniu wizerunku pracodawcy. Wiekszos¢ uzytkownikéw portali biznesowych oprocz danych
osobowych ujawnia tez stanowisko i nazwe firmy w ktdrej pracuje. Lepiej wiec przemysle¢ kazdg
wypowied? kilka razy i zadbac o jej wartos¢ merytoryczng, aby pracodawca nie mogt mie¢ do nas
zastrzezen. Warto postawic na jakosc¢ a nie ilos¢ — méwi Marcin Zabielski, prezes Profeo.pl.

Informacja o badaniu

Celem badania byto okreslenie sposobdw wykorzystywania biznesowych serwiséw spotecznosciowych przez uzytkownikow.
Badanie zrealizowata w pazdzierniku 2008 firma Gemius na zlecenie Profeo.pl. Analiza objeta 1213 internautéw, w wieku
24-45 z wyksztatceniem wyzszym i Srednim, z czego 1102 osoby zadeklarowaty posiadanie profilu w co najmniej jednym
biznesowym serwisie spotecznosciowym.



Informacje o Profeo.pl

Profeo.pl to portal dla profesjonalistow, ktorzy dbajg o rozwdj kariery, chcg znalezé lepszg prace lub ciekawe propozycje
szkoleniowe, a takze zawrze¢ nowe znajomosci. Uzytkownicy znajdg tu najwiekszg w polskim Internecie baze ofert pracy i
szkolen, mogg réwniez pozyska¢ rekomendacje od wspdtpracownikow, klientéw i kontrahentéw. Oprécz standardowych
funkcji, w Profeo znajdujg sie réwniez opcje niewykorzystywane dotgd w serwisach spotecznosciowych na polskim rynku.
Przyktadem s3 galerie i blogi grupowe, komunikator czy statystki odwiedzin, ktére pozwalajg sprawdzi¢, kto i kiedy ogladat
nasz profil.



